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Демонстративное потребление как модель 

социального поведения проникло в самую 

ткань социальных отношений, став массо-

вой практикой и приемлемой моделью по-

ведения. Что же так привлекает в демонст-

ративном потреблении тех, кто его исполь-

зует в своих потребительских практиках? 

Почему оно получает столь стремительное 

распространение в России среди различ-

ных слоев населения и возрастных групп? 

В чем социальная притягательность и сила 

идеологии демонстративного потребления? 

Как связано демонстративное потребление 

с архаизационными тенденциями в разви-

тии современного российского общества? 

На эти и другие вопросы в данной статье 

авторы пытаются дать ответы, разворачи-

вая логику исследования таким образом, 

что изучаемые явления предстают как 

взаимосвязанные взаимовлиянием. Усиле-

ние позиций архаизации в массовом созна-

нии населения России способствует более 

широкому распространению практик де-

монстративного потребления как упро-

щенных, понятных, прогнозируемых в ус-

ловиях сложного социума, а указанные 

практики, в свою очередь, блокируют в 

массовом сознании саму возможность при-

нятия и реализации более сложных, инно-

вационных, творческих способов решения 

социальных задач и проблем, поскольку их 

влияние в масштабах общества в целом ха-

рактеризуется в терминах духовной и ин-

теллектуальной деградации. 

 

Demonstrative consumption as a model of so-

cial behavior penetrated into the very fabric of 

social relations, becoming a mass practice and 

an acceptable model of behavior. What is so 

attractive in the demonstrative consumption to 

those who use it in their consumer practices? 

Why is it gaining such rapid spread in Russia 

among various segments of the population and 

age groups? What is the social attraction and 

strength of the ideology of demonstrative con-

sumption? How is demonstrative consumption 

related to archaic trends in the development of 

modern Russian society? The authors try to 

give answers to these and other questions in 

this article by expanding the logic of research 

in such a way that the phenomena under study 

appear as interconnected by mutual influence. 

The strengthening of the position of archaiza-

tion in the mass consciousness of the Russian 

population contributes to the wider dissemina-

tion of practices of demonstrative consump-

tion as simplified, understandable, predictable 

in a complex society, and these practices, in 

turn, "block" in the mass consciousness the 

very possibility of adopting and implementing 

more complex, innovative, creative ways of 

solving social objectives and problems, since 

their influence on the scale of society as a 

whole is characterized in terms of spiritual 

and intellectual degradation. 
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Введение 
 

Российское общество, согласно оценкам ученых, уже со всей 

очевидностью можно назвать обществом, которое в современном мире 

называют потребительским (Горшков, 2016. С. 30) со всеми свойст-

венными ему атрибутами и негативными коннотациями, как правило, 

связываемыми с тенденциями духовной деградации социума. Станов-

ление и развитие потребительского общества происходят на основе 

воспроизводства идеологии потребления, противостоять которой ин-

дивиды уже не в состоянии, а архаические интенции в социокультур-

ной динамике общества закрепляют эту идеологию, поскольку по сво-

ей сути идеология потребления и архаизация очень похожи: и в обоих 

случаях фиксируется апелляция к упрощенным социальным практи-

кам, которые становятся достаточно распространенными в современ-

ном, все более усложняющемся социуме (Зарубина, 2013). Очевидно, 

что потребление как социальная практика не требует применения ин-

теллектуальных и душевных  усилий, как того требуют созидание, 

творчество, а архаизация сама по себе базируется на возврате к соци-

альным и культурным практикам, уже имевшим место в истории об-

щества. Как правило, эти практики более простые относительно тех, 

которые требуются в современном сложном социуме. Более того, они 

доказали свою эффективность во времени, хоть и в иных социокуль-

турных реалиях, а потому в тяжелые для общества времена (кризисы, 

кардинальные изменения, смена общественного порядка и социальное 

реформирование) прошлый социокультурный опыт становится наибо-

лее востребованным как механизм адаптации к рискогенной и кризис-

ной, полной неопределенности реальности.  

Вместе с тем данные явления – потребление и архаизация – в на-

учно-исследовательской практике изучения российского общества не 

рассматриваются в единой когнитивно-смысловой связке при всем 

том, что само пространство научного дискурса можно охарактеризо-

вать как достаточно разработанное, концептуально оснащенное в кон-

тексте самостоятельных по отношению друг к другу направлений, свя-

занных с изучением потребления как социального явления (Аранович, 

2010; Романова, 2013), общества потребления (Василовская, 2016; 

Ильин, 2016; Козырев, 2017; Мирошина, 2017), культуры потребитель-

ского поведения (Гриф, 2014) и идеологии потребления в России (Ива-

нова, 2008), самореализации личности в обществе потребления (Цым-

бал, 2018), теории архаизации (Ламажаа, 2013) и архаических практик 

в условиях усложняющейся и кризисной российской реальности 



ГУМАНИТАРИЙ ЮГА РОССИИ HUMANITIES OF THE SOUTH OF RUSSIA 

2019  Том 8 (38) № 4 2019  Vol. 8 (38) N 4 
 

93 

(Глинчикова, 2017; Поморцева, 2009), в том числе и по отдельным 

сферам жизнедеятельности и социальным институтам (образование, 

политика, культура, повседневность и др.) (Кумыков, 2019; Штомпель, 

2010), архаизации массового сознания (Постникова, 2012).  

Значимая часть научных исследований в области потребитель-

ской проблематики посвящена такому явлению, как демонстративное 

потребление. И численность работ данного направления в российской 

научной литературе поступательно растет, как и спектр проблем и ас-

пектов, которые в них поднимаются. Среди них – демонстративное по-

требление в координатах повседневности (Ворожейкин, 2015), ценно-

стные основания демонстративного потребления (Печкуров, 2018), его 

экономическая обусловленность (Попсуева, 2016), гламур и мода в 

практиках демонстративного потребления (Печкуров, 2019; Ростовце-

ва, 2012; Сороколетова, 2017), его гендерная специфика (Шайдакова, 

2014) и особенности в молодежной и подростковой среде (Кузнецова, 

2016; Радина, 2013). 

Демонстративное потребление имеет в своей основе идеологиче-

ские установки, реализуемые в практической деятельности индивидов, 

и в данной работе мы постараемся связать в единую смысловую кон-

струкцию проблему демонстративного поведения и архаизации рос-

сийского общества, выявив общие для данных явлений и практик (де-

монстративно-потребительских и архаических) идейные, мировоззрен-

ческие и ценностные основания в контексте трансформационной тра-

ектории функционирования российского общества и его социальных 

институтов. Сформированная в институциональном развитии Россий-

ского государства историческая колея во многом определяет совре-

менные архаизационные интенции, но происходит это в условиях кон-

кретных современных реалий, которые прежде всего и определяют ар-

хаизационные координаты социокультурной динамики России. Про-

шлое не отпускает общество. Оно и не может полностью отпустить, не 

влиять на реалии современного дня, но степень воздействия прошлого 

и его актуализации в настоящем зависит от содержания, состояния и 

направленности современных социальных процессов, особенно инно-

вационных, что и обосновывает наш интерес к двум явлениям, соотно-

симым с прошлым (архаизация) и современным (демонстративное по-

требление), хотя последнее и не является порождением сугубо совре-

менной эпохи – демонстративное потребление известно с древних 

времен, но только современность сделала его массовой практикой.  
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Демонстративное потребление в России: идеологические основания 
 

А.Г. Баханов пишет, характеризуя природу демонстративного 

потребления, что «в обществе существует определенный социокуль-

турный код, согласно которому индивиды распознают формы знаково-

символической системы», которые сигнализируют об определенном 

статусе человека, который может им в реальности и не обладать – дос-

таточно приобрести товар и услугу, которые соответствуют желаемо-

му статусу, т.е. следует продемонстрировать, показать всем стиль по-

требления определенного класса, уровня. И на этом основываются 

правила, нормы и сама идеология демонстративного потребления. Она 

не нова. И в древние времена представители более обеспеченных сло-

ев, высших слоев населения демонстрировали свой статус с помощью 

средств потребления – предметов роскоши, проводя тем самым демар-

кационную линию между собой и теми, кто не относился к ним по фи-

нансовому положению или происхождению. Но если в прежние вре-

мена статусные, престижные предметы выступали предметом внима-

ния определенного класса, строя, то в современное время с их помо-

щью появилась возможность продемонстрировать свою принадлеж-

ность к обеспеченному и статусному социальному слою, хотя во мно-

гих случаях она носит имитационный характер, не будучи подкреп-

ленной иными позициями (реальное материальное положение и дохо-

ды, профессиональная деятельность, интеллектуальный капитал).  

Что же так привлекает в демонстративном потреблении тех, кто 

его использует в своих потребительских практиках? Почему оно полу-

чает столь стремительное распространение в России среди различных 

слоев населения и возрастных групп? В чем привлекательность идео-

логии демонстративного потребления? В чем ее сила и социальная 

притягательность? 

Как нам представляется, дело в том, что в современном общест-

ве, как, впрочем, и в прежние времена, социальный успех и стремление 

к нему являются важными ценностными основаниями жизнедеятель-

ности, особенно ярко и эмоционально выражающимися у молодежи, 

которая еще только вступает на путь жизненного самоутверждения и 

самореализации, опьяненная яркими красками обеспеченной и успеш-

ной жизни, транслируемыми всеми каналами медиаиндустрии. И если 

общество предоставляет возможность жаждущим добиться восприни-

маемого каждым по-разному социального успеха, в большинстве слу-

чаев, если говорить о российском обществе, ассоциирующегося с ма-

териальным благополучием, богатством, то практики демонстративно-
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го потребления пластично вписываются в профессионально-трудовые 

стратегии.  

В условиях российской реальности зачастую ожидаемое, плани-

руемое счастье в виде достижения социального успеха с его матери-

альной составляющей остается для молодежи на уровне мечтаний, и 

для значительной части молодых граждан страны перспективы жиз-

ненной самореализации в координатах желаемого социального успеха 

предстают как нереальные, хотя молодежь и сохраняет высокий уро-

вень оптимизма по сравнению со старшим поколением. И в данных 

условиях, стремясь заполучить желаемый статус побыстрее, молодежь 

обращается к демонстративным потребительским практикам, зачастую 

не имея ни интеллектуальных, ни финансовых ресурсов для этого (Со-

роколетова, 2017. С. 90). Демонстративное потребление в этом случае 

выполняет своего рода компенсаторную функцию, заполняя брешь в 

социальной биографии молодых людей, не умеющих, не желающих 

или не способных к иной стратегии жизненной самореализации. 

Таким образом, идеология демонстративного потребления бази-

руется не только на ценностях социального престижа и статуса и воз-

можностях их приобретения с помощью демонстрации предметов по-

требления. Она основывается на глубоком психологическом базисе, 

позволяющем личности получить желаемое даже в том случае, если 

нет других ресурсов. Ее социальная функция выражается в адаптации 

личности, социальных групп к сложившимся условиям социальной ре-

альности, что, собственно, позволяет отнести идеологию потребления, 

в том числе демонстративного, к идеологиям обыденного уровня, на-

ходящим выражение в повседневных социальных практиках (Иванова, 

2008, С. 17). В основании этой идеологии – не реализация естествен-

ных материальных и духовных потребностей личности и общества, а 

стремление к достижению, сохранению и повышению определенного 

социального статуса. В ее идейных границах человек ассоциируется с 

тем, что он потребляет, и тем самым сам становится по своей сущно-

сти потребительским, зависимым от потребления как стиля и смысла 

жизни, сконцентрированного преимущественно вокруг материальных 

ценностей. С этой идеологической подоплекой и связаны негативные 

коннотации в отношении демонстративного потребления, охватившего 

широкие слои населения (Бекарев, 2017. С. 94). С ним связываются ду-

ховная деградация общества и необходимость духовной революции в 

современном обществе.   
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Архаизация массового сознания и практики  

демонстративного поведения в условиях российской реальности:  

корреляционный анализ 
 

Итак, демонстративное потребление как модель социального по-

ведения характеризуется как имитационными признаками, так и упро-

щенностью – целей, средств, способов достижения социального стату-

са. Как связано это с архаизационными тенденциями в развитии со-

временного российского общества? Можно ли провести параллель ме-

жду архаизацией и распространением демонстративных потребитель-

ских практик? Можно ли сказать и обратное: что практики демонстра-

тивного потребления влияют на усиление архаизационных процессов в 

обществе? 

Признавая, что подобный корреляционный анализ имеет свои 

спорные основания, поскольку, безусловно, данные процессы не иден-

тичны и не совпадают во всех своих проявлениях и последствиях, но 

тем не менее определенная связь нами наблюдается.  

Прежде всего, обратимся к ситуации архаизации российского 

общества. Она характеризуется достаточно явно фиксируемыми явле-

ниями, процессами, практиками (в различных сферах общественной 

жизни), связанными с прошлым социокультурным опытом, что, по 

справедливому заключению Н.Н. Зарубиной, связано с самой сложной 

реальностью, в которой востребованы соответствующие социальные 

действия, к которым общество не готово и в ответ использует упро-

щенные социальные практики – стандартные, известные, апробиро-

ванные, повинуясь логике нелинейного развития, зачастую оборачи-

вающегося социальным регрессом (Зарубина, 2013). 

В свою очередь, именно демонстративное потребление, которое 

ориентировано на получение желаемого путем демонстрации потреб-

ляемого, становится механизмом компенсации, а следовательно, и 

адаптации (психическая, социальная) к сложной реальности, к которой 

общество не готово, в которой не может адаптироваться с помощью 

иных адаптационных стратегий непотребительского плана. Получив 

желаемое (пусть в имитационном, иллюзорном виде), индивид как бы 

примиряется с не совсем благополучной реальностью, в которой СМИ 

рекламируют стили, образы и уровень жизни, несовместимые с воз-

можностью их достижения в кризисной, социально несправедливой 

ситуации. Ко всему прочему, внимание масс стратегически и система-

тически отвлекается на события за пределами страны, на формирова-

ние образа врага (Россияне назвали главных врагов страны, 2018) и не-
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гативного отношения ко всему западному миру, с которым ассоциируют-

ся все блага современной цивилизации, связанные с демократическими 

устоями, гражданскими ценностями и материальным благополучием.  

Как видим, реализуются уже имевшие в истории России схемы 

управления обществом и манипуляции массовым сознанием, которое 

под влиянием этих схем «державности» стремительно архаизируется, 

демонстрируя «преданность» исконно российским ментальным осно-

ваниям, сложившимся в системе отношений власть – общество и по 

отношению к лидеру (царю, вождю, президенту) государства. Но и от-

казываться от западных либеральных ценностей жители России не со-

бираются, признавая значимость ценностей демократии и всеобщего 

благоденствия в эпоху изобилия товаров и услуг, экономического и 

технологического прогресса, что и стало основанием для формирова-

ния гибридного массового сознания и соответствующей модели соци-

ального поведения, названной учеными государственнически-

либеральной (Ментальные программы и модальные модели … , 2017. 

С. 194; Lubsky, 2016). Эта гибридность массового сознания россиян 

находит отражение в эмпирических исследованиях. Так, социологи 

ФНИСЦ РАН выявили, что голоса опрошенных граждан России по 

мнению о том, должна ли стать Россия демократическим государст-

вом, разделились примерно поровну: за – 54 %, против – 46 (Россий-

ское общество в 2017-м … , 2017).  

Можно предположить, что дискредитации демократии в глазах 

населения, в российском варианте принявшей крайне неблагопри-

ятный облик, а также непреходящий, а только усугубляющийся со-

циально-экономический кризис могут стать причиной роста архаи-

зационных настроений, связанных с желанием стабилизации ситуа-

ции в стране и роста социального благополучия, и уже сегодня  эти 

желания адресуются не к гражданскому обществу, не к самооргани-

зации, а к сильной власти, к лидеру страны. Население России все 

свои чаяния и надежды связывает с государством, с сильной вла-

стью, с твердой рукой (Чем больше все меняется … , 2016).  

Таким образом, можно заключить, что архаические тенденции, 

связанные с возвратом к прежним социокультурным практикам, в ча-

стности в сфере управления обществом, в унисон с демонстративным 

потреблением способствуют формированию архаического массового 

сознания и ослабляют социальный иммунитет с точки зрения возмож-

ности его самоорганизации, инновационного прорыва на пути созида-

ния и рационального потребления, в основе которого должна нахо-

диться высокая культура социальной ответственности, гражданского 
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поведения и созидательной активности. Последняя не может формиро-

ваться и развиваться в условиях, когда в стране не развивается эконо-

мика, в критическом состоянии находится сектор промышленности, 

не созданы условия для благоприятного развития инновационного 

предпринимательства, разрушается пространство образования в его 

смысловых координатах, ориентированных на творческое созида-

ние и духовное воспроизводство в условиях технократизации, бю-

рократизации и стандартизации научно-образовательного и управ-

ленческого процессов.  
 

Заключение 
 

В российском обществе демонстративное потребление и архаиза-

цию массового сознания следует рассматривать как деградационные яв-

ления, ставшие следствием длительного периода разрушительного ре-

формирования всей системы социальных институтов и затянувшегося 

кризиса. Духовное состояние российского общества достигло крайне вы-

сокой степени неблагополучия, о чем говорят острый дефицит доверия 

(институциональное, межгрупповое, межличностное), динамика преступ-

ности, коррупции, молодежной девиации, но общество в большей степени 

озабочено социально-экономическими проблемами (рост цен, безработи-

цы и обнищания населения) (Наиболее тревожащие проблемы, 2018). На 

их решение направлены усилия большинства населения, по-прежнему не 

готового к активной субъектной позиции и возлагающего надежды на го-

сударство, сильную власть, а молодежь, в большей степени ориентиро-

ванная на собственные силы, нежели старшее поколение, в столь же боль-

шей степени использует демонстративные потребительские практики – для 

нее именно они стали привычными, понятными и приемлемыми. И уже 

без преувеличения можно сказать, что российское общество подошло к 

той черте, за которой самым острым образом стоят вопросы в стиле по-

ставленной Э. Фроммом дилеммы: иметь или быть, быть или казаться? 

(Фромм, 2006). Остро стоит она перед всем современным человечеством, 

развивающимся по пути общества потребления. Ее разрешение представ-

ляется весьма непростой задачей, поскольку сама эта дилемма порождена 

заложенным в природе общества противоречием, связанным с миром ве-

щей, без которого человек не может жить, не сможет выжить, а обладание 

и бытие составляют две взаимосвязанные стороны существования челове-

ка. Но решить ее рано или поздно придется, том числе и российскому 

обществу. 
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